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再创新高， 完美开局

保时捷全球销售额与利润提升

上海 斯图加特。 财年是保时捷全球有史以来最成功的一年：无论销售额、利润、新车交

付量还是员工数量都迈上了一个崭新的台阶，并连续 年创造历史新高。就具体数据来看，

财年销售额增长至 亿欧元（上升 ）；销售利润提升至 亿欧元（上升

）；交付新车超过 台，上升 ；截止 年，员工数量已达到 人，

较前一年上升 。保时捷全球执行董会主席奥博穆博士（ ）今日于斯图加特

祖文豪森进行财报陈述时说到：“即使以保时捷的标准来衡量，这也是一个令人叹为观止的成

就。”

年开年阶段，保时捷延续了去年的强劲表现。“今年我们仍在成功的道路上大步向

前。”奥博穆博士说道。 年的一二月份，保时捷全球交付车辆超过 台，比去年同

期上升 。除了运动型 和 外，经典跑车 系列，全新

和 以及 都有望在今年交上一份令人满意的销量答卷。

尽管 年开局良好，保时捷全球执行董事会副主席、负责财务与信息技术的麦思格先生

（ ）提出：公司必须为第一款纯电动车型 将超过十亿欧元的投资

做好准备，所以我们仍需慎重对待未来“过于乐观的预期”。“这一项目是引领保时捷品牌迈

向未来的伟大举措。”麦思格先生补充道，“但是 直至 年才会登陆市场，所

以在这之前，这些投入并不会被其他销售收入所消化。”

麦思格先生预测： 财年保时捷的销售额会略有提升，利润也与去年基本持平。奥博穆博

士强调：“高销量并不是我们的首要目标，但却是保时捷企业战略正确实施后的必然结果，也

表现出我们的产品阵容极具吸引力。”此外，保时捷更重视公司的盈利能力。 年，公司

的销售利润率达 （基于税前销售额）。这意味着尽管在生产基地和研发项目上投入了大

量资金，保时捷仍然是全球最具盈利能力的汽车制造商。
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一直以来，保时捷为企业的未来发展持续投入。 财年，保时捷在研发层面的投入增长至

亿欧元。同时，汽车业务领域（不包含金融服务业务）的净流动资金从 年 月

日的 亿欧元增长至 年 月 日的 亿欧元（此处净流动资金是指：总流动资金

减去金融负债的数额）。

“我们已经实现了近年来的战略目标。目前，我们正基于 战略调整企业规划。”保时捷

全球执行董事会主席奥博穆博士说，“但客户的热忱、企业的盈利能力和工作岗位的稳定性是

我们不变的关注焦点。基于这个理念，保时捷将在发展中不断寻找新的增长点。”

结束

关于保时捷中国

继 年，费迪南德·保时捷（ ）先生于德国斯图加特创立保时捷设计工作

室后，凭借两代人的不懈努力， 年，其子费利·保时捷（ ）先生将保时捷的设计理

念变成了现实，也标志着保时捷跑车品牌的诞生，并使之成为跑车界的传奇。随着数十年的发展，保时

捷现已成为享誉全球数十载的顶尖跑车品牌。秉承“ ”之卓越理念，保时捷锐意

创新，不断进取，以为全球跑车爱好者提供集卓越性能与非凡效率于一身的完美跑车为己任，不断拓展

跑车设计与制造的新境界。

自 年进驻中国市场以来，保时捷中国便致力于为每一位渴望挑战、追求完美的中国车友带来品牌

所倡导的运动体验与创新精神。此外，来自保时捷全系顶级跑车的无限魅力亦得以倾力呈现——充满传

奇色彩的 跑车、久负盛名的中置发动机跑车 和 、豪华 翘楚 、时尚

先锋 、四门 跑车 以及未来超跑 均以超凡性能与极致设计诠释着

保时捷品牌对于完美品质所秉持的至臻坚持。至今，保时捷在中国共拥有 家保时捷中心，确保每一

位中国车主均能体验到保时捷享誉全球的至臻个性化服务。

年，保时捷中国创造了在中国大陆、香港及澳门累计交付 台新车的杰出业绩，并一跃成为

保时捷全球最大单一市场。 年，保时捷中国将着眼未来，为中国消费者带来更多世界级产品及服

务，在华夏大地上续写传奇。

如需更多资讯，请访问 ，或联系：

保时捷中国

唐凤靓 公关传媒总监

电子邮件

孟岩 公关传媒经理

http://www.porsche.cn/，或联系
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